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1. OBJETIVO

Normatizar os procedimentos para apresentacdo, andlise e
deliberacdo sobre a concessdo de patrocinios pelo Sebrae a
projetos de terceiros.

2. UNIDADES ENVOLVIDAS
Todas as unidades organizacionais do Sebrae.
3. REFERENCIAS NORMATIVAS

Regulamento de Licitagbes e Contratos do Sistema Sebrae -
RLCSS;

Instrucdo Normativa do Sebrae n° 07/03, de 24 de janeiro de
2012;

Instru¢cdo Normativa do Sebrae n°® 44/01, de 24 de janeiro de
2012,

4. DEFINICOES

4.1. Patrocinio

E o apoio financeiro concedido a projetos de
responsabilidade de terceiros, que contribuam para promover
a producdo e a difusdo do conhecimento, estimular a
competitividade das micro e pequenas empresas, bem como
consolidar a imagem do Sebrae e 0 seu compromisso com a
cultura empreendedora.

4.2. Proposta

E o documento apresentado pelo proponente ao Sebrae,
contendo informagBes suficientes para avaliagdo da
relevancia da proposta e da conveniéncia de concesséo de
patrocinio.

4.3. Forma de Solicitacdo de Patrocinio

E a descricdo detalhada das acdes que seréo realizadas com
inicio e término definidos, e que, para efeito de concesséo de
patrocinio pelo Sebrae, obedece as exigéncias e orientacdes
desta Instrucdo Normativa, reunindo condi¢cbes para ser
submetido a deliberagdo da Diretoria Executiva.

4.4. Contrapartida

E o beneficio oferecido pelo proponente ao Sebrae em
decorréncia do patrocinio concedido.

4.5. Retorno Institucional
E o resultado decorrente de patrocinio concedido que
contribua para o desenvolvimento das Micro e Pequenas

Empresas - MPE e a promogdo da imagem do Sebrae
perante seu publico de interesse.

5. NORMAS GERAIS

5.1. Escopo do Patrocinio

O Sebrae patrocina projetos e/ou a¢des que devem observar
as orientagcbes legais e as recomendagdes constantes na
politica de patrocinio, no manual de prestagéo de contas; no
manual de identidade visual e uso da marca Sebrae e no
regulamento de licitagdes e contratos do Sistema Sebrae.

5.2. Abrangéncia do Patrocinio

A concessédo de patrocinio pelo Sebrae deve observar as
seguintes orientacdes:

5.2.1. Poderéao ser patrocinados:

a. Projetos que tenham relevancia para o
publico-alvo do Sebrae;
b. Projetos de ambito regional, nacional ou

internacional, que disseminem informacdes e
promovam o conhecimento, fortalegam as
MPE e estimulem a cultura do
empreendedorismo.

c. Serdo considerados projetos  regionais
aqueles que envolvam, no minimo, trés
estados da Federacao.

d. Serdo patrocinados somente  projetos
internacionais realizados no Brasil.

5.2.2. O Sebrae ndo patrocinara projeto:

Em desacordo com a sua misséo;

Que ndo evidencie beneficios para MPE;

C. Cujo proponente tenha prestagdo de contas
de patrocinio anterior ndo aprovada ou
inconclusa ou esteja inadimplente perante o
Sebrae por qualquer motivo.

d. Cujo proponente seja pessoa fisica;

e. Realizado, organizado ou coordenado pelo

proprio Sebrae ou por Sebrae UF.

SIS

5.3 Modalidades de Patrocinio

O Sebrae adota trés modalidades distintas para recebimento
de propostas/projetos, analise e concessédo de patrocinio:

5.3.1 Escolha Direta: refere-se a patrocinio concedido a
projetos previamente selecionados pelo Sebrae,
com base na efetividade de patrocinios anteriores,
que sejam de interesse institucional e/ou
mercadolégico, estejam alinhados com a missao
do Sebrae e suas estratégias corporativas e
contribuam para o fortalecimento das MPE.

5.3.2 Selecdao: refere-se a patrocinio concedido a projeto
selecionado por meio de Chamada Publica.

5.3.3 Oportunidade: refere-se a patrocinio concedido a
projeto alinhado a missdo do Sebrae e que se
apresente  como uma oportunidade para
associacdo da marca e da imagem institucional,
bem como para apoiar as MPE e fomentar o
empreendedorismo.

5.4 Classificacdo dos projetos

O Sebrae podera patrocinar projetos relevantes para 0s
segmentos empresariais de micro e pequeno portes ou que
promovam a cultura do empreendedorismo, assim
classificados:

5.4.1 Eventos: feiras, exposi¢des, mostra de produtos,
congressos, conferéncias, seminérios, workshops,
rodadas de negécios e premiagdes;

5.4.2 Producgdes diversas: audiovisuais, publicacdo de
anuarios econdmicos setoriais e pesquisas de
interesse das MPE;

5.4.3 Acles diversas: produgBes audiovisuais e
projetos de carater social, econémico e cultural.

5.5 Objetivos do Patrocinio

O Sebrae podera patrocinar projetos de terceiros que
contemplem pelo menos um dos seguintes objetivos
estratégicos:

a. ampliar a visibilidade institucional e fortalecer a
imagem do Sebrae;

b. promover a inovagdo nas MPE;

c. fortalecer a cooperacéo entre as MPE;

d. Estimular e potencializar a conquista e ampliacdo de
mercado das MPE e o0 acesso a servicos financeiros;

e. articular, propor e apoiar a implementacdo de
politicas publicas voltadas para o desenvolvimento
das MPE;
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f. contribuir para o desenvolvimento territorial e de

sistemas produtivos locais com foco nas MPE;

g. sensibilizar, informar, educar, difundir conhecimentos
efou trocar experiéncias, com vistas ao
desenvolvimento, modernizagédo, fortalecimento e

competitividade dos pequenos negdcios.

5.6 Solicitac6es de Patrocinio

As solicitagbes de patrocinio apresentadas ao Sebrae
deverdo ser direcionadas a Unidade de Marketing e
Comunicagdo - UMC pelo endereco eletrbnico
patrocinio@sebrae.com.br, com antecedéncia minima de
60 dias da data de inicio do evento ou agdo a ser
patrocinada, a excecéo dos projetos inclusos na modalidade
de Selecé@o que obedecerdo o prazo de entrega estabelecido

na Chamada Publica.

5.6.1.A modalidade Selegdo Publica dispensa o envio
de e-mail, pois a solicitagéo é realizada através de
formulario eletrénico disponibilizado no site do

Sebrae.

5.6.2.A andlise de solicitagdo de patrocinio sera
realizada e/ou supervisionada pela Unidade de

Marketing e Comunicacgéo

5.7 Contetdo do Formulério de Solicitacao

de Patrocinio

Os projetos de solicitagdo de patrocinio deverao obedecer as

orientacdes expressas nesta Instru¢do Normativa e conter:
apresentacgdo do proponente;

apresentacao do projeto;

objetivos do evento, projeto ou acao;

publico-alvo;

abrangéncia geogréfica;

~oooow

micro e pequena empresa;

Sebrae;
programacéo / roteiro definitivo ou provisorio;
valor solicitado;

—TF @

evento;

k.  plano de divulgagéo;

contrapartidas / proposta de retorno institucional;

m. dados bancarios da empresa, entidade ou instituicdo
proponente para deposito do patrocinio solicitado;

n. potenciais parceiros e/ou parcerias confirmadas;

0. identificagdo do(s) responsavel(s) pelo projeto;

5.8 Uso de espaco fisico

O patrocinio que vier a ser aprovado pelo Sebrae que
contemplar espaco para auditério ou area de exposigdo para
montagem de estande do Sebrae deverd ser enviado

contendo os seguintes documentos:

a. planta geral do local do evento, se houver;

b. planta baixa do pavilhdo de exposicdo, com a
localizacdo do espago destinado ao Sebrae e a

indicagdo dos expositores ao entorno;
c. planta baixa do estande a ser ocupado pelo Sebrae;

d. descritivo da montagem e infra-estrutura que sera

disponibilizada ao patrocinador.

5.9 Material de Divulgacdo e Pegas

Publicitarias

O proponente devera enviar ao Sebrae para aprovagdo
leiautes ou artes finais das pecgas gréficas e eletrdnicas de
divulgacdo do evento/acdo, com suas caracteristicas
técnicas e com a proposta de aplicacdo da logomarca do

Sebrae

contribuicbes do evento/agdo para 0 segmento de

histéricos de apoios anteriores concedidos pelo

estimativas de custos gerais para realizagdo do

5.10 Contrapartidas

As contrapartidas oferecidas pelos proponentes apoiaréo a
deciséo do Sebrae quanto ao valor do investimento.

5.10.1 Para a concessdo do patrocinio, o Sebrae
analisarda as propostas de retorno institucional
baseando-se na relevancia das contrapartidas
oferecidas e nos potenciais beneficios diretos e/ou
indiretos para micro e pequenas empresas, tais como:

5.10.1.1 Em eventos:

a. Cessao de espago para exposicdo de micro e
pequenas empresas;
b. Descontos, de no minimo 30 (trinta)%, ou

gratuidade para participacdo de empresarios
de micro e pequenas empresas;

(o Realizagéo de palestras sobre
empreendedorismo e/ou temas de interesse
das micro e pequenas empresas;

d. Cessdo de espaco para o Sebrae realizar
palestras, incluindo a mobilizagdo do publico
participante;

e. Cessdo de espaco para o Sebrae realizar
rodadas de negocios;

f. Cessdo de espaco para exposi¢cdo do Sebrae
em estande institucional;

g. Cessdo de espaco para veiculagdo de videos

do Sebrae na abertura do evento, intervalos
e/ou na abertura de cada sessao;

h. Cessdo de espaco para participacdo de
representantes do Sebrae na mesa de abertura
solene;

i Cessdo de espaco para participacdo de
representantes do Sebrae como palestrantes,
painelistas, mediadores etc;

j- Aplicacdo da marca Sebrae no material de
divulgacdo do projeto patrocinado, tais como
pegas gréaficas e anlncios em jornal, televiséo,
radio, revista, internet, outdoor, busdoor e
outras midias;

k. Aplicacdo da marca Sebrae nas pegas de

comunicagdo visual do evento (banners,
cartazes e outros);
Citagcdo do Sebrae na divulgagdo do
evento/acéo para a imprensa e/ou espago para
participacdo de representante do Sebrae em
entrevistas  coletivas sobre o  projeto
patrocinado;

m. Cessdo de cotas de inscricdbes e/ou
credenciais;
n. Cessdo do mailing dos participantes no evento

patrocinado, com CNPJ, em arquivo digital e
com autorizacdo de uso conforme interesse do
Sebrae;

5.10.1.2 Em Producgdes Diversas

a. Contetdo editorial ou audiovisual relevante
para as MPE;

b. Acessibilidade das MPE ao contelido editado:
descontos ou gratuidade;

c. Cesséo de espacgo na publicagdo de anuérios
econdmicos setoriais ou na pesquisa para
veiculacdo de texto (artigo, case, entrevista,
prefacio, apresentacdo ou outro) ou anuncio do
Sebrae;

d. Exposicdo da marca Sebrae nas producdes
diversas;

e. Cessdo de cotas de exemplares do anuario ou
da pesquisa para o Sebrae;

f. Cessdo de copias do audiovisual para o
Sebrae;
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g. Autorizagdo para download do anuério ou da
pesquisa no site do Sebrae;

h. Cessédo de direitos audiovisuais ou autorais ao
Sebrae;

i.  Cessdo de espaco para participacdo do Sebrae
em solenidade de langamento do audiovisual
ou do anuério ou da pesquisa.

5.10.2 Outras formas de contrapartida poderdo ser
oferecidas, cabendo a UMC analisa-las.

5.10.3. O proponente deverd comprovar, junto ao
Sebrae, a realizacdo do objeto patrocinado e o
cumprimento de todas as contrapartidas
negociadas

5.10.4. A UMC fiscalizard projetos patrocinados,
avaliando a efetividade da parceria.

5.11 Formalizacéo

A formalizagdo da concessdo do patrocinio obedecerda ao
fluxo de processo inerente a cada modalidade e ocorrera
com a assinatura do instrumento juridico estabelecido pelo
Sebrae.

5.11.1 A relagéo juridica somente sera formalizada apds a
entrega dos seguintes documentos:

5.11.1.1. contrato social ou estatuto social com as
alteragbes, se houver, devidamente
registrados nos 6rgdos competentes;

5.11.1.2. ata de elei¢éo e /ou ato de designagéo das
pessoas habilitadas a representar a
pessoa juridica, se for o caso;

5.11.1.3. prova de inscricdo no Cadastro Nacional
de Pessoa Juridica;

5.11.1.4. prova de inscricdo nos cadastros estadual
e municipal de contribuintes, se houver;

5.11.1.5. carteira de identidade e prova de inscricdo
no Cadastro de Pessoas Fisicas do
Ministério da Fazenda (CPF/MF) dos
representantes legais.

5.11.1.6. prova de regularidade fiscal, sendo:

a. Para os patrocinios cujo valor seja até R$

395.000,00:

. certiddo negativa de débitos relativos as

contribuicdes previdenciarias e as de terceiros;

ii. certificado de regularidade do FGTS;

ii. certiddo conjunta negativa de débitos relativos
a tributos federais e a Divida Ativa da Uni&o.

b. Para os patrocinios cujo valor seja acima de R$
395.000,00:
i. certiddo conjunta negativa de débitos relativos
a tributos federais e a divida ativa da Uniéo;

ii. certiddo negativa de débitos relativos as
contribuicdes previdenciarias e as de terceiros;

ii. certificado de regularidade do FGTS;

iv. certiddo negativa de tributos estaduais e
municipais. Caso néo seja contribuinte, enviar
copia do documento de isengdo emitido pelo
6rgdo competente ou declaracédo assinada pelo
representante legal.

5.11.2. As certidGes extraidas da Internet deverdo ser
impressas antes da assinatura do contrato e estar
acompanhadas de suas respectivas
autenticidades, que seréo obtidas no mesmo site.

5.11.3. A regularidade fiscal podera ser substituida pelo
Sistema de Cadastro Unificado de Fornecedores —
SICAF.

5.11.4. A UMC realizara consulta ao cadastro de
inadimplentes da CGU - Controladoria Geral da
Unido, como condicéo para obtengéo do patrocinio,
devendo o proponente néo constar na referida lista.

5.11.5. A andlise da documentacdo de proponentes
estrangeiros, para eventos a serem realizados no
Brasil, considerardo as peculiaridades de cada
pais.

5.12.Repasse de Recursos

A liberag&o dos recursos de patrocinio estara condicionada:

5.12.1.a0 cumprimento das clausulas estipuladas no

instrumento juridico firmado entre o Sebrae e o
proponente, contemplando a aplicacdo de
penalidades previstas no contrato, se for o caso;

5.12.2.0 proponente devera manter sua regularidade fiscal,

até o término do patrocinio, devendo apresentar
novas certiddes de regularidade fiscal, se solicitado.

5.13.Aplicagdo de Multas

5.13.1. A ndo comprovacao de qualquer item estabelecido

como contrapartida permite ao Sebrae aplicar
penalidade com a consequente reducdo do valor
do patrocinio, conforme o percentual previsto no
instrumento juridico estabelecido entre as partes.

5.13.2. A inexecugdo total ou a execucdo parcial

injustificada, a execugdo deficiente, irregular ou
inadequada, a cessao ou transferéncia do objeto
do Contrato a outra executora sem a prévia e
expressa anuéncia do Sebrae, assim como o
descumprimento dos prazos e das condicOes
estipulados assegurardo, de acordo com o caso, 0
direito de aplicagdo de penalidade.

6. DISPOSIC}OES FINAIS

6.11. A participacdo do Sebrae em condicdes diversas
das estabelecidas nesta Instrucdo Normativa sera
decidida pela Diretoria Executiva.

6.12. O Sebrae, por meio das suas areas especificas,
ficard responsavel pela guarda dos documentos
referentes aos patrocinios concedidos pelo periodo
de 5 (cinco) anos, podendo, ao final do periodo,
elimina-los sem nenhum prejuizo de
responsabilidade.

6.13.  Esta Instrucdo Normativa entra em vigor em 1° de
janeiro de 2013, revogando-se a Instrucao
Normativa n°® 40/05, aprovada pela Resolugdo Direx
n°® 1826/1, de 27/09/2011.

7. GLOSSARIO DE TERMOS
UMC Unidade de Marketing e Comunicacao
SICAF Sistema de Cadastro Unificado de
Fornecedores
MPE Micro e Pequenas Empresas
CGU Controladoria Geral da Unido
8. HISTORICO DAS REVISOES

DATA N.° DESCRICAO/ALTERCAO

09/08/06 | 00 | Implantacéo

04/09/07 | 01 | Revisao Geral

16/12/08 | 02 | Revisdo Geral e alteracdo de Anexos

11/11/09 | 03 | Revisdo Geral e alteracéo de Anexos

29/03/11 | 04 | Revisé&o Geral e insercédo de Anexos

27/08/11 | 05 | Revisdo Geral e insercdo de Anexos

17/12/12 | 06 | Revisdo Geral e insercdo de Anexos
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ANEXO A
Politica de Patrocinio

POLITICA DE PATROCINIO DO SEBRAE
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APRESENTAGAO

Para cumprir a sua missdo de promover a competitividade e o desenvolvimento sustentavel das micro e pequenas empresas e
fomentar o empreendedorismo, o Sebrae apdia e desenvolve projetos que disseminam informagéo, produzem e difundem conhecimento,
criam oportunidades para 0s segmentos produtivos de pequeno porte e contribuem para tornar as MPE mais bem preparadas para atuar no

mundo globalizado.

Desse modo, visando potencializar os resultados de sua atuagdo, por meio da concessao de patrocinio o Sebrae associa a sua imagem a

eventos e agdes que tenham como proposito gerar beneficios para micro e pequenas empresas.

Ao contribuir para viabilizar projetos de relevancia para as MPE, o Sebrae valoriza a sua imagem institucional e reforca o seu
posicionamento como Entidade indutora do desenvolvimento dos pequenos negécios e da disseminagdo da cultura empreendedora no

Brasil.

Nesse contexto, o Sebrae apresenta sua Politica de Patrocinio que reflete o pensamento da Entidade acerca do papel do patrocinio e traga
as diretrizes para sua atuagdo como patrocinador, compreendendo-o como ferramenta estratégica de marketing capaz de viabilizar

resultados efetivos para seu publico-alvo.

Essa Politica retne orientagdes para a concessédo de apoio financeiro e para a vinculagdo da marca Sebrae a eventos de responsabilidade
de terceiros. O documento descreve as modalidades de concesséo de patrocinio e orienta sobre a atuagao do préprio Sebrae, bem como a
das empresas e instituicdes que desejem apresentar a Entidade projetos de solicitagdo de patrocinio.

Enfim, mais do que projetar a imagem e a marca nas agdes patrocinadas, essa Politica evidencia o principio fundamental que norteia as

decisdes de patrocinio. Para o Sebrae o patrocinio objetiva potencializar os resultados da presenca institucional da Entidade em eventos e

acgoes que se proponham a fazer diferenga para as micro e a pequenas empresas.

1. OBJETIVO INSTITUCIONAL

O apoio do Sebrae a projetos de terceiros, na forma de patrocinio, é orientado pela Politica de Patrocinio do Sebrae, alinhada as

estratégias corporativas da Entidade e vinculada ao cumprimento de sua misséo e aos seus valores institucionais.

No ambito do Sebrae, patrocinio é assim entendido:
Patrocinio é o apoio financeiro concedido a projetos de responsabilidade de terceiros, que contribuam para promover a
producdo e a difusdo do conhecimento, estimular a competitividade das micro e pequenas empresas, bem como

consolidar aimagem do Sebrae e o seu compromisso com a cultura empreendedora.

As acdes inerentes ao patrocinio visam reforcar as estratégias do Sebrae de estabelecer parcerias que resultem em beneficios para micro e

pequenas empresas, bem como de fortalecer o relacionamento da Entidade com o seu publico de interesse.

Assim, a premissa basica para a concessao de patrocinios deve considerar que:

O patrocinio deve contribuir para o cumprimento da missdo do Sebrae, para a valorizagcdo da marca e da imagem

institucional e para estreitar o relacionamento com as micro e pequenas empresas.
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2. OBJETIVOS ESTRATEGICOS

O Sebrae ap6ia financeiramente projetos de terceiros, associando a sua imagem e credibilidade ao evento ou agdo patrocinada, visando:

a. estabelecer parcerias que otimizem esforgos e potencializem os resultados de a¢des em beneficio dos segmentos empresariais de
micro e pequeno porte;

b. identificar e valorizar iniciativas que promovam o desenvolvimento econdmico e social, notadamente com énfase nos pequenos
negécios;

c. contribuir para o cumprimento da misséo do Sebrae e para consolidar a sua imagem como entidade de apoio a micro e pequenas
empresas;

d. agregar valor e atributos positivos a marca Sebrae.

3. LINHAS DE ATUAGAO

3.1 Projetos Prioritarios

O Sebrae prioriza projetos destinados as micro e pequenas empresas que:

. ampliem a visibilidade institucional e fortalecer a imagem do Sebrae;

. promovam a inovagao nas MPE;

. fortalegam a cooperacéo entre as MPE;

. Estimulem e potencializem a conquista e ampliacdo de mercado das MPE e 0 acesso a servigos financeiros;

. articulem, proponham e apoiem a implementacgao de politicas publicas voltadas para o desenvolvimento das MPE;
contribuam para o desenvolvimento territorial e de sistemas produtivos locais com foco nas MPE;

. sensibilizem, informem, edugquem, difundam conhecimentos e/ou trocar experiéncias, com vistas ao desenvolvimento,
modernizacao, fortalecimento e competitividade dos pequenos negoécios.

Q"0 o0 TR

3.2 Projetos que ndo podem ser patrocinados

O SEBRAE néo patrocina projetos que:

a. Estejam em desacordo com a sua misséo;

b. ndo evidenciem beneficios para micro e pequenas empresas;

c. o proponente tenha prestacdo de contas de patrocinio anterior ndo aprovada ou inconclusa ou esteja inadimplente
perante o Sebrae por qualquer motivo;

d. 0 proponente seja pessoa fisica;

e. Realizado, organizado ou coordenado pelo préprio Sebrae ou por Sebrae UF.

4. ABRANGENCIA

O Sebrae patrocina projetos que sejam relevantes para as micro e pequenas empresas ou promovam a cultura do empreendedorismo,

assim classificados:

a. Eventos: feiras, exposi¢cbes, mostra de produtos, congressos, conferéncias, seminarios, workshops, rodadas de
negocios e premiacoes;

b. Produgdes diversas: audiovisuais, publicagdo de anuéarios econdmicos setoriais e pesquisas de interesse das MPE;

c. Acgdes diversas: producdes audiovisuais e projetos de carater social, econdmico e cultural.

5. REGULAMENTAGAO

O Patrocinio é atividade estratégica de responsabilidade da Unidade de Marketing e Comunicacdo — UMC, a qual compete gerenciar as

acoes de concesséo de patrocinio e a negociacéo de retornos institucionais, em consonancia com os propoésitos do Sebrae.

5.1 Base conceitual:

No &mbito do Sebrae ficam assim entendidos os seguintes termos:
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= proposta é o documento apresentado pelo interessado ao Sebrae, contendo informacdes bésicas, porém suficientes para

avaliacéo da relevancia da agao e da conveniéncia de concessao de patrocinio;

projeto é a descricdo detalhada das acdes que serdo realizadas com inicio e término definidos, e que, para concessdo de
patrocinio, obedece as exigéncias e as orienta¢des da Instrucdo Normativa especifica, reunindo condi¢cdes para ser submetido a
deliberacao pela Diretoria Executiva;

retorno institucional é o resultado decorrente de patrocinio concedido que contribua de forma estratégica para o

desenvolvimento das MPE e a promogéo da imagem do Sebrae perante seu publico de interesse;

apoio institucional é o apoio concedido pelo Sebrae a projetos de terceiros com liberagdo formal do uso da marca e sem aporte

de recursos financeiros;

contrapartida é o beneficio oferecido pelo proponente ao Sebrae em decorréncia do patrocinio concedido;

bonificacdo: é o beneficio espontaneo oferecido pela patrocinada ao Sebrae, independentemente das contrapartidas

negociadas;

Proponente: é a pessoa juridica que solicita patrocinio ao Sebrae formalmente;

Patrocinada: é a pessoa juridica que obtém a aprovacéo do seu projeto e recebe o patrocinio do Sebrae;

5.2 Avaliagéo da efetividade do patrocinio

Os resultados da participagdo do Sebrae em projetos de terceiros, via patrocinio, serdo mensurados pela Unidade de Marketing e

Comunicagao com base em aspectos tangiveis e intangiveis relacionados aos retornos institucionais, assim compreendidos:

= aspectos tangiveis: referem-se a beneficios e resultados que podem ser materializados por meio de facilitacdo de acesso as
MPE, participagdo de MPE, exposicdo da marca Sebrae em pegas promocionais e midias, cessdo de espacos (estandes,

salas, auditorios), cotas de inscri¢cdo, descontos para participagao de publico de interesse do Sebrae, dentre outros;

= aspectos intangiveis: sdo resultados ndo materializaveis que podem ser mensurados por meio de pesquisa, sob a 6tica de
marketing, tendo como base a valorizagdo das MPE, a difusdo do conhecimento, exposicdo da marca e a projecédo da

imagem do Sebrae perante seu publico de interesse.

5.3 Base legal

A atuacdo do Sebrae na concessdo de patrocinio deve observar as orientagbes legais e as recomendacdes constantes nos seguintes

documentos:

Politica de Patrocinio
Manual de Prestacdo de Contas
Manual de Identidade Visual e Uso da Marca Sebrae

Estatuto Social do Sebrae

® 2 0 T o

Regulamento de Licitag8es e Contratos do Sistema Sebrae
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6. DIRETRIZES

6.1. Para atuar na concessao de patrocinio, o Sebrae:

6.1.1. é transparente na aplicagéo dos seus recursos de patrocinio;

6.1.2. recebe e analisa projetos conforme as orientacdes e exigéncias legais especificas nas seguintes modalidades para

concessao de patrocinio abaixo:

6.1.3.

6.1.2.1.

6.1.2.2.

6.1.2.3.

Escolha Direta: refere-se a patrocinio concedido a projetos previamente selecionados pelo Sebrae, com
base na efetividade de patrocinios anteriores, que sejam de interesse institucional e/ou mercadoldgico,
estejam alinhados com a sua misséo e estratégias corporativas e contribuam para o fortalecimento das
MPE.

Nesta modalidade, os projetos serdo protocolados pelos proponentes somente apds solicitagédo formal da

Unidade de Marketing e Comunicacao do Sebrae.

Selecéo: refere-se a patrocinio concedido a projetos selecionados por meio de Chamada Publica. Os
projetos inscritos nesta modalidade de concessdo obedecerdo aos prazos e demais critérios
estabelecidos na Chamada Publica, que sera publicada e amplamente divulgada, visando democratizar o
acesso aos recursos de patrocinio do Sebrae.

Oportunidade: refere-se a patrocinio concedido a projeto alinhado & misséo do Sebrae e que se
apresente como uma oportunidade para associagdo da marca e da imagem institucional, bem como para

apoiar as MPE e fomentar o empreendedorismo.

Os projetos apresentados nesta modalidade poder&o ser protocolados junto ao Sebrae a qualquer tempo,
desde que observados o prazo minimo de 60 dias de antecedéncia do evento e as demais exigéncias

contidas no Guia de Procedimentos para Solicitagdo de Patrocinio.

aprova a concessdo de patrocinios com base em sua missdo e em critérios legais, técnicos, mercadolégicos,

institucionais e orgamentarios.

6.2. Diretrizes para a atuagao da proponente e da patrocinada

a proponente e a patrocinada devem atentar para as seguintes orientacoes:

6.2.1.

6.2.2.

6.2.3.

6.2.4.

6.2.5.
6.2.6.

estdo habilitadas a pleitear patrocinio ao Sebrae pessoas juridicas que tenham em seu contrato social autonomia

para o desenvolvimento do projeto a ser patrocinado ou que comprovem direitos sobre a execugao do projeto

apresentado;

0 proponente deve apresentar o projeto conforme as orientacdes contidas no Formulario de Solicitagcdo de

Patrocinio ao Sebrae, disponivel no site www.sebrae.com.br;

as solicitacbes de patrocinio apresentadas ao Sebrae deverdo ser encaminhadas a Unidade de Marketing e

Comunicagéo pelo enderego eletronico patrocinio@sebrae.com.br, com antecedéncia minima de 60 dias da data

de inicio do evento ou acao a ser patrocinada, a excegdo dos projetos inclusos na modalidade de Sele¢éo que

obedecerdo o prazo de entrega estabelecido na Chamada Publica;

a patrocinada devera se responsabilizar pela aplicagcdo da marca Sebrae nas pecas de divulgacéo do objeto

patrocinado, cumprindo rigorosamente as orienta¢cdes do Manual de Identidade Visual e Uso da Marca Sebrae;

a patrocinada se responsabilizar pela regularidade dos documentos fiscais e certidfes solicitados pelo Sebrae;

a patrocinada devera comprovar o cumprimento de todas as contrapartidas acordadas.



http://www.sebrae.com.br/
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CONSIDERAGOES FINAIS

O Patrocinio é uma ferramenta de marketing e comunicacdo capaz de promover a disseminagdo de informagao, estimular a produgdo e a

difusédo de conhecimento e fortalecer a imagem do Sebrae como entidade de apoio as micro e pequenas empresas.

A Politica ora apresentada reflete o pensamento do Sebrae a respeito da relevancia do patrocinio e reforga o entendimento de que a
concessao de patrocinio e as parcerias que decorrem dessa iniciativa constituem importante canal de comunicacdo do Sebrae com as micro

e pequenas empresas brasileiras e com todos aqueles que desejam ter um negdcio préprio.

Informacdes:

Sebrae — Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
Unidade de Marketing e Comunicagéo / Nucleo de Patrocinio

SGAS 605 — Conjunto A — Asa Sul

Brasilia — DF

CEP: 70200-645

e-mail:patrocinio@sebrae.com.br




